Il campus Usa sharca a Milano
Insegna a gestire 1l cambiamento

novazione e della teen,
«Da sempre siamo al?ii::?;)
delle comunita imprendito-
riale, finanziaria e professio-
nale per supportarle nel per-
corso dilancio e ottimizzazio-
ne di Programmi di innova-
Zione mirati a favorire la cre-
scita del business, il migliora-
mento e raﬂorzamento del
brand e il cambiamento della
cu%‘tura aziendales»

esperienza {h Paolo
D'Ammassa, ceo di Conne-
xa, & invece legata alla fre-
quenza di un executive pro-
gram in California. Una full
immersion di una settimana
in compagnia di altri 70 tra
manager e imprenditori pro-
venienti da tutto il mondo,
«In un settore in rapido cam-

Sl & costituita ufficlalmente SingularityU Italy, faculty
nella Penisola della casa madre statunitense i

biamento, com’g quello della
comunicazione nel quale
operiamo, riuscire a com-
prendere i temi del cambia-
mento & fondamentale — sot-
tolinea — Certo, ci sono i me-
dia e il confronto quotidiano
con altri professionisti per far-
si un'idea di quello che sta
succedendo nel mondo, ma
il valore aggiunto del corso
frequentato negli Usa & stato
dato dalla possibilita di com-
binare la parte di keynote, per
altro caratterizzati da un ta-
glio pratico, con quella di inte-
razione tra i partecipanti, che
hanno portato la propria
esperienza in diversi ambiti e
mercati di riferimento» con-
clude.
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“Il marketing
nell’era4.0
einnovare

rispettando
la tradizione”

PIETRO MARILLI, CEO
DELL'AGENZIA CDWEB,
TRATTEGGIA LA
NECESSITA DI UN NUOVO
APPROCCIO STRATEGICO
ALMERCATO TRA SOCIAL
NETWORK, E-COMMERCE,
EMOTORI DI RICERCA

Roma
enza visibilita, mar-

«Sketing e soprattutto
strategia & impensabile com-
petere nell’era digitale. E non
si tratta solo di studiare le tatti-
che per ottimizzare l'invio di
una e-mail o il lancio di una
campagna, ma diavere un ap-
proccio critico fin iaspet-
ﬁessenziali.Leaziqc?ﬁIedgwef-
no cioé concentrarsi sull'in-
novazione senza dimentica-
re la tradizione, altriment si
rischia una focalizzazione ec-
cessiva sul mezzo a scapito
del contenuto». A tratteggiare
cosi la necessita di un nuovo
approccio strategico al merca-
to tra e-commerce, social net-
work e motori diricerca & Pie-
tro Marilli, fondatore e ceo
dell'agenzia milanese di mar-
keting digitale Cdweb.

Da qualche settimana & su
Amazon il suo primo libro
“Search Marke-
ting Design”,
scritto con 1'o-
biettivo di gui-
dare mlprend]—
tori, ammini-
stratori delega-
t, direttori com-
merciali e altri
manager nei

PlotroMariy Mmeandri  del
fondatore marketing 4.0.
eceo Non proprio
dell'agenzia una sfida sem-
milanese di plicevistalavo-
marketing ladlita  degli
digitale Cdweb  strumenti digi-

tali utilizzati dal-

le aziende per
consolidare e conquistare il
mercato. Si pensi, ad esem-
pio, al panico ciclicamente ge-
nerato dalle modifiche aglial-
goritmi di Facebook, Twitter
o Instagram. «E fondamenta-
le fissare il valore aggiunto di
un servizio o di un prodotto,
definendo i punti di forza e
proposizione — spiega Maril-
li — E poi a cascata delineare
i potenziali acquirenti sce-
gliendole piattaforme miglio-
ri per raggiungerli».

A monte c'é dunque la ca-
pacita di capire il contesto di
riferimento. Ma non & tutto:
«Altrettanto im te & ca-

quale sia il ciclo di vita
gel cliente. Naturalmente &
I'ingaggio a fare la differenza
equaentrain gioco lacompo-
nente strategica del design
che non & solo disegno dei
contenutima anche e soprat-
tutto disegno della strategia.
Bisogna la:hoem::l su ogni
aspetto, an prezzo se
necessario perché il mdel

viene sempre prima
mwe)?)mad:eunp sottolinea il
ceo di Cdweb, che conclude

della reputazione online

to dei brand:
qOuna.i non serve pill nem-
l'iscdz[onemumpial-




